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 2025 年５月 13日 

 

各  位 

 

 

（経過開示）京東グループ×GFA株式会社「GFA旗艦店」展開 

～中国からの医療ツーリズムを促進し、質の高い医療サービスを提供！～ 

 

当社は、2025年２月 17日付「京東健康が展開する京東海外医療プラットフォームに総

合旗艦店を 4月オープン！」にて、世界的に著名なヘルスケア企業である京東健康（JD 

Health）が展開する京東海外医療プラットフォームに総合旗艦店を 2025年４月にオープ

ンすることを発表いたしました。 

その後の進捗として、日本を訪れる中国人富裕層インバウンド客向けの医療サービス提

供を目的とした「GFA旗艦店」を、2025年４月に京東の ECプラットフォーム上に開設い

たしました。 

 

 

１． 京東（JD.com）および京東健康（JD Health）との連携 

当社は、京東（JD.com）およびその医療・ヘルスケア事業である京東健康（JD Health）

との連携を通じ、日本を訪れる中国人富裕層インバウンド客向けの医療サービス提供を目

的とした医療インバウンドモデルの構築・拡大を進めております。 

京東（JD.com）は、中国最大級の ECプラットフォームであり、年間アクティブユーザー

数は 5億人を超えます。京東健康（JD Health）は、オンライン診療、医薬品 EC、健康検診、

美容医療、予防医療、機能医学などを手掛ける中国最大級のデジタルヘルスプラットフォー

ムです。 

 

 

２．第 1フェーズ：京東（JD.com）「GFA旗艦店」開設  

2025年４月、当社は京東（JD.com）のプラットフォーム上に「GFA旗艦店」を開設いたし

ました。本旗艦店では、東京・銀座の Dahlia Ginza Skin Clinicによる幹細胞治療、PRP皮

膚再生、Ulthera、Thermageなどの高度美容医療サービスを訪日中国人顧客に提供する形で

https://www.gfa.co.jp/gfa_wp/wp-content/uploads/2025/02/%E4%BA%AC%E6%9D%B1%E5%81%A5%E5%BA%B7%E3%81%8C%E5%B1%95%E9%96%8B%E3%81%99%E3%82%8B%E4%BA%AC%E6%9D%B1%E6%B5%B7%E5%A4%96%E5%8C%BB%E7%99%82%E3%83%97%E3%83%A9%E3%83%83%E3%83%88%E3%83%95%E3%82%A9%E3%83%BC%E3%83%A0%E3%81%AB%E7%B7%8F%E5%90%88%E6%97%97%E8%89%A6%E5%BA%97%E3%82%924%E6%9C%88%E3%82%AA%E3%83%BC%E3%83%97%E3%83%B3%EF%BC%81.pdf
https://www.gfa.co.jp/gfa_wp/wp-content/uploads/2025/02/%E4%BA%AC%E6%9D%B1%E5%81%A5%E5%BA%B7%E3%81%8C%E5%B1%95%E9%96%8B%E3%81%99%E3%82%8B%E4%BA%AC%E6%9D%B1%E6%B5%B7%E5%A4%96%E5%8C%BB%E7%99%82%E3%83%97%E3%83%A9%E3%83%83%E3%83%88%E3%83%95%E3%82%A9%E3%83%BC%E3%83%A0%E3%81%AB%E7%B7%8F%E5%90%88%E6%97%97%E8%89%A6%E5%BA%97%E3%82%924%E6%9C%88%E3%82%AA%E3%83%BC%E3%83%97%E3%83%B3%EF%BC%81.pdf
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展開しております。本旗艦店は中国国土ユーザーが事前予約→訪日→施術という医療イン

バウンドを実現しており、限定的なプロモーションを通じて予約受付を開始しております。 

 

 

※「GFA旗艦店」プラットフォーム 

 

 

３．第 2フェーズ：京東海外医療プラットフォームでの本格展開（計画中）  

 次のステップとして、京東健康（JD Health）が展開する京東海外医療プラットフォーム

内に、インバウンド専用の「GFA旗艦店」を設置する準備を進めております。 

ここでは、幹細胞治療、PRP、エイジングケア、精密検診（がんスクリーニング、遺伝子検

査等）、高度美容医療（Ulthera、Thermage FLX）、機能医学、予防医療といったサービス

を提供し、京東アプリを通じてワンストップで予約から受診までを完結できる体制を構築

予定です。 
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４．本格マーケティング連携に向けた整備と戦略的対応  

京東健康（JD Health）との共同マーケティング施策（広告展開、キャンペーン連動等）

を視野に入れ、以下の整備を進めております。 

 

・提携医療機関の拡充：複数クリニックによる受け入れ体制を構築し、治療メニューと地域

の選択肢を拡大。 

・商品カテゴリの多様化：再生医療・美容に加え、精密検診、機能医学、予防医療など、幅

広い医療ニーズへの対応。 

・商品の訴求力強化：治療実績、技術的差別性、医師の専門性を明確に打ち出し、ユーザー

の信頼と購買意欲を高める。 

 

これにより、共同プロモーション費用の分担や長期的な集客施策を可能とし、安定した収益

基盤の確立を目指していきます。 

 

 

５．今後の展望と収益性  

 当社は、本モデルを「日本医療×中国インバウンド×デジタル予約導線」という新たな成

長領域と捉え、以下の戦力を強化してまいります。 

 

➢ 医療機関ネットワークのさらなる拡充とサービス内容の高度化 

➢ 高単価・高付加価値医療パッケージの設計と販売強化 

➢ 京東グループとの協業を軸にした継続的なブランド訴求と集客体制の確立 

 

これらの施策により、訪日医療インバウンドモデルを中長期的な安定収益事業として成

長させることを目指していきます。また、詳細等が確定いたしましたら改めてお知らせいた

します。 

なお、本件が当社連結業績に与える影響は現時点では軽微でありますが、今後の進捗状況

に応じて、適宜開示を行ってまいります。 

 

 

■GFA株式会社について https://www.gfa.co.jp/ 

当社については、『最先端フィンテックで未来の金融を支える』をテーマにメタバースや

金融事業を中心に、あらゆる顧客の資金需要を即時解決するとともに、SDGs を重視しなが

ら、世界に存在意義のある事業の創造にコミットメントする会社を目指しています。 

 

https://www.gfa.co.jp/
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多分野に広がる当社のグループ企業のネットワークから、金融事業にフォーカスしたノ

ウハウを集め、個人・法人問わず顧客ニーズに柔軟性ある確かな答えを提供していきます。 

 

 

以上 


