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ミルキュア ミー『ハローキティ』限定パッケージ発売に関するお知らせ 
 

素肌に優しい自然志向の化粧品を中心とした商品を企画開発している株式会社ハウス オブ ロ

ーゼ（本社：東京都港区赤坂2-21-7 代表取締役社長：川口善弘）は、株式会社サンリオのハロ

ーキティとコラボレーションし、「ミルキュア ミー」限定パッケージを８月１日(土)から全国の

ハウス オブ ローゼ店舗、当社オンラインショップ、卸販売先である取扱い小売店舗で発売いた

します。 

 

 
 

2026年4月、誕生から46年を迎え、ハウス オブ ローゼを代表するロングセラースキンケアブ

ランド「Milcure（ミルキュア）」がさらにパワーアップし、角質ケア洗顔シリーズ「milcure me

（ミルキュア ミー）」としてリニューアルいたしました。  

同年７月に限定発売した、株式会社サンリオの『ハローキティ』コラボのボディ スムーザー

限定パッケージに続いて、「ミルキュア ミー」の容器とウォッシュ＆パウダーのセット箱に遊び

心あるデザインをあしらい、期間・数量限定で販売いたします。 

 

 



 

ミルキュアの 46 年のヒストリー 

「ミルキュア」の洗顔料は、誕生当時から“液体と粉の２剤を混ぜ合わせる泡の立たない洗顔

料”というスタイルを続けています。 

1980年に「ミルキュア」の前身にあたる洗顔料「ミルクパック＆パウダースター」が誕生し、

1986年にはハウス オブ ローゼ独自のお手元で体験いただく接客スタイル『ハンドウォッシュ※』

を確立し人気を拡大。1988年には「ミルキュア」としてブランド化し、その後数回リニューアル

を経て、ハウス オブ ローゼを代表するロングセラー商品に成長しました。そして2026年春、新

たに角質ケア洗顔シリーズ「ミルキュア ミー」として生まれ変わりました。 
 

※お客さまの手をお借りして、ご使用方法や効果をその場でご実感いただく接客スタイル 

 

 

斉藤牧場の“グラスミルク”という贅沢な原材料でサステナブルな取り組みを 

ハウス オブ ローゼは、2008年から北海道・旭川市の斉藤牧場と提携しています。 

斉藤牧場は、日本で自然放牧による“山地農法”をいち早く取り入れ、その道を開拓してきたパ

イオニア的存在です。牧場の牛は農薬を使わずに育った牧草や野草などの草（grass）だけを食べ

ながら、ほとんど自然に近いストレスの少ない環境で暮らすため、一般的な乳牛に比べて病気に

なりにくく、寿命が長いと言われています。そんな牛から搾った牛乳を、ハウス オブ ローゼで

はグラスミルク（grass milk）と名付けました。 

 牛が草を食べることで山の環境が整い、人は牛の健康を守りながら、山の自然も大切にし、人

と牛と自然が協力し合うことで、やさしさに満ちた良質なグラスミルクが生まれています。 

斉藤牧場は 1950 年頃の開拓以降長年に渡り、人・牛・自然がつながり、やさしさが循環してい

る、まさに持続可能なサステナブルな取組み（SDGs）を体現している牧場です。 

「ミルキュア ミー」は、そんなグラスミルク由来の美容保湿成分をオリジナルで原料化し、配

合しています。 
 

 

販売オンラインショップ 

公式オンラインショップ https://www.hor.jp/shop/default.aspx 

 

 

 

 

 

 

【本件に関するお問い合わせ先】 

＜商品について＞ 株式会社ハウス オブ ローゼ お客様相談室  

TEL：0120-12-6860（受付時間：平日 10時～17時） 

 

＜その他株式・IRについて＞ 

https://www.houseofrose.jp/inquiry/ 

 

  



 

 


