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新商品「milcure me（ミルキュアミー）」の発売に関するお知らせ 
 

 

素肌に優しい自然志向の化粧品を中心とした商品を企画開発している株式会社ハウス オブ ロ

ーゼ（本社：東京都港区赤坂2-21-7 代表取締役社長：川口善弘）は、新たなスキンケアライン

「milcure me（ミルキュアミー）」を、４月１日(水)から全国のハウス オブ ローゼ店舗、当社オ

ンラインショップ、卸販売先である取扱い小売店舗で発売いたします。 

 

 

※1 グラスミルク乳清（ホエイ）・グラスミルクタンパク（乳タンパクエキス）・

グラスミルクアミノ酸（加水分解乳タンパク）（保湿成分） 



誕生から46年の、ハウス オブ ローゼのスキンケアを代表するロングセラー商品「Milcure（ミ

ルキュア）」がさらにパワーアップし、クレンジングと洗顔料の２種類に集約し“洗顔シリーズ”

として新たに生まれ変わります。 

新しいブランド名は“毎日の私へ”という意味を込めた『milcure me（ミルキュア ミー）』。洗

顔という毎日の小さな習慣が未来の美しさを育んでいくその感動を、一人ひとりに届けたいと願

い、名付けました。ブランドキャッチコピーは、ハウス オブ ローゼが大切にしている原点、“素

肌みがき＝頭の先からつま先まで、正しい方法で丹念にみがき上げて美しくなる”に立ち戻り、

「洗うたびちょっとイイ肌。素肌みがきで明日が輝く新習慣」としました。 

洗いながらやさしく角層までケアし、毛穴もザラつきも気にならない、毎日つるんと澄んだ肌

に導きます。 
 

 

ミルキュアの 46 年のヒストリー 

ミルキュアの洗顔料は、誕生当時から“液体と粉の２剤を混ぜ合わせる泡の立たない洗顔料”

です。 

1980年に誕生したミルキュアの前身だった「ミルクパック＆パウダースター」が洗顔＆角質ケ

アアイテムとしてヒットしました。1986年にはハウス オブ ローゼ独自のお手元で体験いただく

接客スタイル『ハンドウォッシュ』を確立し人気を拡大。1988年にはスキンケアライン化し、「ミ

ルキュア」ブランドが誕生しました。2001年、2008年にリニューアルを行い、ハウス オブ ロー

ゼを代表するロングセラー商品に成長しました。そして2026年春、新たにミルキュア ミーとして

生まれ変わります。 
 

 

斉藤牧場の“グラスミルク”という贅沢な原材料でサステナブルな取り組みを 

ミルキュア ミーには、提携している北海道旭川市の斉藤牧場のグラスミルクからつくられる美

容保湿成分を全品に配合しています。斉藤牧場は、乳牛を日本では数少ない自然放牧で育てるス

タイルのパイオニア的存在で、牧場の牛は自然に生えた山の牧草（grass）や野草を食べ、ほとん

ど自然に近いノンストレス状態で暮らすため、一般的な乳牛に比べて健康です。ハウス オブ ロ

ーゼでは、そんな牛から搾った牛乳をグラスミルク（grass milk）と名付け、美容保湿成分をオ

リジナルで原料化しています。 

斉藤牧場は1950年頃の開拓以降、人と牛と自然のサステナブルな循環を守り続け、ミルキュア 

ミーには、そんな自然のサイクルが生み出す希少な恵みが濃縮されています。 

 
 

販売オンラインショップ 

公式オンラインショップ https://www.hor.jp/shop/default.aspx 

 

 

 

 

 

 

【本件に関するお問い合わせ先】 

＜商品について＞ 株式会社ハウス オブ ローゼ お客様相談室  

TEL：0120-12-6860（受付時間：平日 10時～17時） 

 

＜その他株式・IRについて＞ 

https://www.houseofrose.jp/inquiry/ 

 



  



 



 


